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VI PROCES PRIVATIZACIJE

Medijsko pracenje procesa privatizacije preostalih medija u javnoj svojini uglavnom se svodi na
spekulacije o tome ko ¢e biti potencijalni kupci. Tako se najviSe pisalo o tome da je vlasnik MK
grupe Miodrag Kosti¢ navodno zainteresovan za kupovinu novosadskog ,Dnevnika”. Pored
Kosti¢a, za privatizaciju istog medija navodno su zainteresovani i novosadski biznismen
Radovan Vidakovi¢, kao i Sremska televizija iz Sida. I dalje su glasni i protivnici privatizacije.
Tako, Sindikat novinara Srbije (SINOS) i Profesionalno udruZenje novinara Srbije (PROUNS), u
saopStenjima objavljivanim tokom oktobra, upozoravaju da se politicka kontrola medija koji se
finansiraju iz budZeta ne moZe umanjiti bezuslovnom privatizacijom. Oni kao alternativu
predlazu formiranje nezavisnih upravljackih struktura, programskih saveta, koje bi cinili
nezavisni medijski strucnjaci i predstavnici kulturne javnosti i koji bi imali odlucujuéi uticaj na
medijske sadrzaje i izbor rukovodeé¢ih kadrova. Cini se, medutim, da su ovakvi predlozi
apsolutno zakasneli. Drzava je imala gotovo petnaest godina od demokratskih promena 2000.
godine da iznade sistemske mehanizme kojima bi redakcije javnih medija zastitila od
neprimerenog uticaja vlasti, a istovremeno onemogucila da se konkurencija na medijskom
trziStu uruSava netransparentnim finansiranjem javnih medija koje je u direktnoj suprotnosti sa
Zakonom o kontroli drzavne pomoc¢i. Tokom c¢itavog tog perioda nije uradeno nista, i odlagati ili
zaustavljati privatizaciju samo zato $to neko misli da bi neSto $to nije uradeno petnaest godina
kojim ¢udom moglo biti uradeno sada, bilo bi pogubno. Navodi SINOS-a i PROUNS-a da su javni
interes i sloboda govora u najvecoj meri ugrozZeni upravo u medijima koji su u privatnom
vlasniStvu, te da ¢e profesionalno novinarstvo trpeti izlaskom drzave iz medijskog vlasnistva,
jednostavno ne stoje. Ono Sto, medutim, stoji jeste Cinjenica da drzavno vlasnistvo nije jedini
mehanizam koji centri politicke mod¢i koriste za nedopusSteni uticaj na javno mnjenje, te da
privatizacija, sama za sebe, nece reSiti sve probleme. Borba za demontazu preostalih

mehanizama nedopustenog uticaja na medije ostace svakako prioritet i nakon privatizacije.



